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Katsaus vuoteen 2025

uokatiedon toiminta
jatkui vuonna 2025
vahvasti yhdistyksen
ydintehtavan - kotimai-
sen ruoan arvostuksen
lisddmisen ja Hyvaa
Suomesta -alkupera-
merkin - parissa. Vuosi toi myds uuden
roolin Ruokaviennin yrityslahtdisen
kasvualustan johtajana ja ruokavienti-
strategian kehittajana koko ruoka-alaa
edustavana toimijana.

HYVAA SUOMESTA -ALKUPERAMERK-
Kl, yhdistyksen omistama ja hallinnoima
ikoninen suomalaisen ruoan tunnus, on
sailyttanyt paikkansa kuluttajien luotto-
merkkina. Merkin avulla on helppo tun-
nistaa kotimaiset elintarvikkeet, joissa
seka raaka-aine etta tyo ovat Suomesta.

MITTAREIDEN VALOSSA sinivalkoisen
joutsenen lento nayttda hyvalta. Hyvaa
Suomesta -merkki oli jalleen Suomen
arvostetuin alkuperamerkki ja Suomen
3. arvostetuin brandi (Taloustutkimus Oy

2025). Merkin tunnettuus on korkealla,
ja sen vaikutus kuluttajan ostopaatoksiin
on melko vahvaa (Kantar Agri 4/2025).
Kotiin ostetun ruokakassin arvosta 32%
tulee Hyvaa Suomesta -tuotteista (Niel-
sen, ostoskoritutkimus 2024). Merkin
kayttajien maara on vakiintunut noin
340 kayttajaan ja tuotteiden maara noin
13 000 tuotteeseen.

RUOKATIEDON VIESTINTA JA RUOKA-
KASVATUS rakentavat ja tukevat Hyvaa
Suomesta -merkin brandia. Vuonna
2025 keskityimme tuoreen viestintastra-
tegian mukaisesti kertomaan ruoan
alkuperasta, ruokaketjun vastuullisista
toimintatavoista seka ruoan merkityk-
sestd yhteiskunnassa.

RUOKAVIENNIN YRITYSLAHTOINEN
KASVUALUSTA -HANKKEEN johtajuus
ja kansallisen ruokavientistrategian
kehittaminen laajensivat Ruokatiedon
roolia ruokaviennin edistamiseen. Ruo-
kaviennin yrityslahtoinen kasvualusta
-hanke on osa maa ja metsatalousmi-

nisterion ruoka-alan kasvuohjelmaa,
jonka tavoitteena on kaksinkertaistaa
suomalaisen ruokaviennin volyymi
vuoteen 2031 mennessa. Vuoden 2025
aikana rakennettiin yhteistydmalleja niin
yhdistyksen sisalla kuin verkostoissa ja
koko ekosysteemissa. Ruokatiedolla on
merkittava rooli koko ruoka-alan edus-
tajana, kun ruokavientiin liittyvia asioita
kehitetdan ja niista paatetaan.

RUOKATIEDON 340 JASENTA JA MER-
KINHALTIJAA EDUSTAVAT SUOMALAI-
SEN RUOAN ARVOKETJUN TOIMIJOITA
monipuolisesti, kirjaimellisesti pellolta
poytaan. Keskeisin tavoitteemme yhdis-
tyksessa on vahvistaa kotimaisen ruoan
ja ruokaketjun arvostusta ja kotimaisen
ruoan kysyntaa. Perustehtavaa toteut-
taessamme olemme asian ytimessa:
edistdmdassa tietoisuutta ruoasta, sen al-
kuperasta seka ruokaketjun osaamisesta
ja vastuullisesta toiminnasta pellolta
poytaan. Vuoden 2025 jasenkyselyssa
asiakastyytyvaisyys (CSAT) oli 90% ja
100 % vastaajista suosittelisi jasenyytta.



Ruokatiedon strategia 20252027

"Rakkaudesta oman maan ruokaan”

L3 L3 %
Visio =
Suomalaisen ruokaketjun Missio

arvostus on korkealla. Vahvistamme kotimaisen

Hyvaa Suomesta on Suomen ruoan kysyntaa, jotta sitd on
arvostetuin alkuperamerkki. jatkossakin tarjolla!

Suomen ruokavienti
kasvaa kannattavasti.

Paatehtavat

® Suomalaisen ruokaketjun ® Hyvaa Suomesta .
tunnettuuden ja arvostuksen -merkkijérjestelman aktiivinen
kasvattaminen Suomessa yllapito ja vahvistaminen

Suomalaisuus

Luotettavuus
Yhdessa tekeminen

® Ruokasektorin edustaminen
ruokaviennin kasvun
strategisessa johtamisessa



Ruokatiedon strategiset tavoitteet

Visio

Suomalaisen
ruokaketjun
arvostus on
korkealla

Hyvaa Suomesta
on Suomen
arvostetuin
alkuperamerkki

Suomen
ruokavienti kasvaa
kannattavasti

Strateginen
tavoite

Ruoasta ja ruokaketjusta
puhutaan myonteiseen
savyyn, myos mediassa

Verkkosivujen ja materi-
aalien kayttajien maarat
kasvavat

Jasenmaaran kasvu

Hyvaa Suomesta -merkin
merkitys ostopaatokseen,
osuus ostoskorista seka si-
sallon tunnettuus kasvavat

Merkin kayttajien ja merk-
kituotteiden maara kasvaa

“Suomen malli” luotu yri-
tysvetoisella strategialla

Strategian johtamismalli ja
toimenpiteet

Ruokaviennin ekosysteemi
saatu toimimaan (yhdista-
misen ja vuorovaikutuksen
fasilitointi)

Strateginen
hanke

Viestinnan vahvistaminen
seka paattaja- etta vaikut-
tajaviestinnassa ja yritys-
viestinnassa

Ruokakasvatusalan yhteis-
tyoverkoston vahvistami-
nen

Jasenhankinta 2025-

Yhteistyon ja viestinnan
vahvistaminen jasenorga-
nisaatioiden kanssa

Someviestinnan vaikutta-
vuuden kehittdminen

Ruokaviennin yrityslahtoi-
sen kasvualustan kehitta-

minen 2025-2027 (Ruoka-
virasto, MMM)

Mittarit

Ruoan arvostus
(tutkimus)

Ansaittu media:
osumat, savy

Yhdessa tehdyt hankkeet
jasenorganisaatioiden/
verkoston kanssa

Jasenmaara

HS-merkin vaikutus osto-
paatokseen

HS-merkin ostos-
koriosuus (NIQ)

HS-brandin tunnettuus,
tavoite

Brandien arvostus
(Taloustutkimus)

HS-tuotteiden maara

“Suomen malli” luotu

Ruokaviennin tilastot

Viennin kasvu euromaarai-

sena

Rahoitus

Jasenmaksurahoitus

Ruokakasvatuksen yhteis-
tyokampanjat

Hankerahoitus

Jasenmaksurahoitus

Yhteiskampanjat

Hankerahoitukset

Omarahoitus alalta



1 Suomalaisen ruokaketjun
tunnettuuden ja arvostuksen
kasvattaminen Suomessa

Viestinta ja vaikuttaminen

uden viestintastrategian jalkauttaminen toi

viestintdan selkeytta, yhdenmukaisuutta ja
entista tiukemman kytkennan yhdistyk-
sen strategisiin tavoitteisiin. Vuoden
aikana vahvistimme asemaamme
kotimaisen ruokaketjun luotettava-
na asiantuntijana yhteiskunnalli-

sessa keskustelussa.

VIESTINNAN PAINOPISTEET - suomalaisen
ruoan ja ruokaketjun merkitys, ruokaketjun vas-
tuullisuus seka kotimaisen raaka-aineen ja tyon
merkitys - valittyivat laajasti median, digitaalisten
siséltojen, tapahtumien ja sidosryhmaviestinnan
kautta. Samalla panostimme mittareihin, analytiik-
kaan ja viestinnan prosesseihin, mika paransi vies-
tinnan vaikuttavuuden systemaattista seurantaa ja
tekemisen suunnitelmallisuutta.

RUOKATIETO OLI aktiivinen toimija alan verkostoissa,
ruokaviennin strategisessa viestinnassa seka
koulutuksellisissa ja yhteiskunnallisissa
keskusteluissa. Vuoden aikana julkaistut
tiedotteet, artikkelit, Tietohaarukka-koko-
naisuudet ja webinaarit vahvistivat Ruoka-
tiedon roolia koko ruokaketjun danena.

MYOS TAPAHTUMISSA ja verkostoissa
Ruokatiedon rooli vahvistui. Yhteistyossa
toteutetut webinaarit ja viestijatapaamiset

kerasivat hyvin osallistujia, ja Ruokatiedon
nakemyksille esimerkiksi ruokaviennista ja
ruokakasvatuksesta oli selvasti kasvavaa
kysyntaa. Vuoden aikana Ruokatieto nousi
entistd nakyvammaksi ja vaikuttavammaksi
toimijaksi - seka kotimaisen ruokaketjun
asiantuntijana etta ruokavientia edistavana
vahvana aanena.



Viestinnin keskeiset toimenpiteet

vuonna 202§

Tietohaarukka julkaistiin 60:tt4a kertaa.
Siita tehtiin myos ppt-kooste Koostetut
herkut, jossa nostettiin kiinnostavimpia
ja ajankohtaisia tilastoja suomalaisesta

ruokaketjusta helposti kdytettavaan esi-
tysmuotoon.

Suomalaisen ruoan paivan webinaari
jarjestettiin verkostoille yhteistyossa
Pellervon taloustutkimus PTT:n kanssa.
Webinaariin osallistui 174 osallistujaa.

Jarjestettiin ruoka-alan viestijoiden ta-
paaminen, johon osallistui 21 henkil6a.

Uutena kokonaisuutena viestinnan ja
vaikuttamisen kentalld on ruokavienti ja
Ruokatiedon rooli Ruokaviennin yrityslah-
toisen kasvualustan strategisena kehit-
tajana. Ruokatieto osallistui aktiivisesti
ruoka-alan kasvuohjelman viestintaver-
kostoon ja viesti ruokaviennista ja Ruo-
kaviennin yrityslahtoisen kasvualustan
toiminnasta.

Osallistuttiin kahdeksaan tapahtumaan:
Educa-messut, Ruokamessut, Kotitalous-
opettajien koulutuspaiva, Elintarvikepaiva,
Okra, Ateriamessut, Artesaaniruokakisa ja
MTK:n Sankisapinat.

Tiedotteita [ahetettiin 25 kpl.

Ruokatieto tai Hyvaa Suomesta -merkki
mainittiin mediassa 327 kertaa. Osumien
yhteenlaskettu potentiaalinen tavoit-
tavuus oli 40,63 miljoonaa. Verrattuna
vuoteen 2024 osumamaara kasvoi 16 %,
mutta potentiaalinen tavoittavuus laski
10%, koska nakyvyys kasvoi alue- ja pai-
kallismedioissa ja laski valtakunnallisissa
ja radio- ja TV-lahteissa. Vuoden 2025
suurimmat uutisaiheet olivat Suomalaisen
ruoan paiva, ruokavientimallin uudistus
ja siihen liittyvat rahoituspaatokset seka
Hyvaa Suomesta -merkin sijoitus kolman-
neksi Suomen arvostetuimpien brandien
listauksessa. Keskustelua herattivat myos
lihan alkuperamerkintdjen lainsdddannon
kiristyminen seka Hyvaa Suomesta -mer-
kin kotimaisuusasteen kriteerit.

Verkkosivuilla julkaistiin 10 artikkelia tai
puheenvuoroa.

Ruokatiedon uutiskirjettd |dhetettiin 7 kpl
(keskimaarainen avausprosentti 32%).

Vientiuutiskirjeita |dhetettiin 2 kpl (keski-
maarainen avausprosentti 40 %).

[ECCH

Havaintoja
mittareista

Vuoden aikana viestintaa toteutettiin
maarallisesti enemman kuin aikaisem-
pina vuosina.

Keskustelu mediassa Hyvaa Suomes-
ta -merkista ja Ruokatiedosta oli enim-
makseen savyltaadn neutraalia, mutta
kotimaisen ruoan ja Hyvaa Suomesta
-brandin arvostus sekad Ruokatiedon
rooli ruokaviennin edistajana toivat
positiivisia mainintoja.

Uutiskirjeiden avausprosentit olivat
hyvalla tasolla.
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Taloustutkimuksen Suomi Syo -tutkimus vuodelta 2025 osoitti, ettd % suomalaisista kokee ruoan kotimaisuuden tarkeana. Edellisen vaikean taloustilanteen
aikana kotimaisen ruoan arvostus laski, mutta nousi koronan ja Ukrainan sodan alkamisen aikoina huippuunsa. Todennakoisesti ymmarrys mm. huoltovar-
muudesta on kasvanut, minka vuoksi nykyisessé taloustilanteessa suomalaisen ruoan arvostus on pysynyt korkealla tasolla.

Ldhde: Suomi Sy6 2025, Taloustutkimus Oy



Lausunto- ja vaikuttamistoiminta 2025

Vuonna 2025 Ruokatieto Yhdistys ry osallistui yhteiskunnalliseen keskusteluun ja pdatoksentekoon antamalla lausuntoja kotimaisen ruoan, alkupe-
ratiedon ja vastuullisen ruokajarjestelman kannalta keskeisissa valmisteluhankkeissa. Lausuntoja annettiin harkiten yhdistyksen ydinteemoista.

Annetut lausunnot

Maa- ja metsitalousministerio (MMM):
Lausunto elintarvikkeiden alkuperamerkin-
toja koskevaan valmisteluun, painopisteena
alkuperatiedon selkeys, valvonnan toimivuus
seka Hyvaa Suomesta -alkuperdmerkin asema
ja merkitys kuluttajille.

Valtioneuvosto/oikeusministerié: Lausunto
kuluttajansuojalain uudistamisesta vihredn
siirtyman edistamiseksi (ns. Green Claims
-kokonaisuus). Ruokatieto korosti alkupera- ja
kotimaisuustietojen luonnetta faktapohjaisena
kuluttajainformaationa seka Hyvaa Suomesta
-merkin aseman turvaamista. Lisdksi nostettiin
esiin hallinnollisen taakan kohtuullisuus erityi-
sesti elintarvikealan yrityksille.

EU-tason valmisteluun liittyvi lausunto
(Green Claims / vihervaittamat): Lausun-
nossa tuotiin esiin, ettd todennettavissa oleva
alkuperatieto ja kotimaisuus eivat ole harhaan-
johtavia ymparistovaittamia, vaan kuluttajille
olennaista ja luotettavaa tietoa.



Hyvaa Suomesta -alkuperamerkin markkinointi

Keskeiset
toimenpiteet vuonna
2025

Hyvaa Suomesta -merkin sosiaalisen
median kanaville luotiin yhdessa markki-
nointiryhman kanssa sosiaalisen median
strategia, jota ryhdyttiin toteuttamaan
helmikuun alusta uuden yhteistydkump-
panin Muru Agencyn kanssa. Myo6s
Hyvaa Suomesta -merkin paivitetty visu-
aalinen ilme otettiin kayttdon somekana-
vissa. Tavoitteiden mukaisesti tavoitettiin
eniten nuorta kohderyhmaa. Uniikkeja
kayttajia tavoitettiin 1100 00O, ja nayt-
tokertoja saatiin [ahes 12 000 000 kpl.
Vuoden keskiarvollinen CPM 0li 1,53
euroa. Klikkihinta traffic-kampanijoilla oli
0,34 euroa, ja engagement -kampanijoi-
den sitoutumisen hinta oli keskiarvolli-
sesti 0,12 euroa.

>
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Hyvan tekijat -sisallot lanseerattiin sosiaalisessa mediassa ja Ruokatiedon verkkosivuilla. 2025
julkaistiin kuusi sisalto3, joissa jasenorganisaatiot kertoivat vastuullisuusteoistaan. Lisaksi jase-
niston kanssa tehtiin someyhteisty6ta joulukuussa Hyvaa Suomesta -joulukalenterin muodos-
sa sekd Uuden jasenen postauksissa. =

"



Kevailla toteutettu Sinun valintasi
-kampanja saavutti laajan nakyvyy-
den ja vahvan muistijaljen. Kampanja
tavoitti eri kanavissa miljoonia suoma-
laisia: Metan mainonnalla kertyi yli 2
miljoonaa nayttokertaa ja ulkomainon-
nalla [ahes 3 miljoonaa viikkonayttda
17 kaupungissa. Helsingin Sanomien
natiiviartikkeli syvensi viestin ymmar-
rysta hyvalla lukuajalla, ja Imanin ja
Leenan vaikuttajasisallot Instagra-
missa kerasivat vahvaa orgaanista
tavoittavuutta ja sitoutumista. Lisaksi
jasenorganisaatiot osallistuivat melko
aktiivisesti kampanjaviestintaan, mika
vahvisti Hyvaa Suomesta -merkin
nakyvyytta ja yhteisollisyytta.

Vuoden 2025 Suomalaisen ruoan
paivan kampanja toteutettiin edellis-
vuosien tapaan paaasiassa mediakam-
panjana. Laajan nakyvyyden mahdol-
listivat kumppaniyritykset Atria, HK,
Kesko, Lidl, MTK, SLC, SOK, Valio ja
Vaasan.

Oheistapahtumina olivat Maa- ja
kotitalousnaisten livetapahtuma ja
webinaari.

Visuaalisuus noudatti edellisen
vuoden linjaa. Paaviestiksi nostettiin
Hyvaa Suomesta -merkki, ja allekirjoit-
tajana oli Suomalaisen ruoan paiva.

Kampanjan jalkimittaus osoitti, ett3
vuosi vuodelta on saatu vaikuttavuutta
paranemaan ja koko ajan tulokset ovat
olleet vastaavankokoisiin kampanjoi-
hin verrattuna huippuluokkaa. Vuonna
2025 kampanjalla saatiin entistakin
laajempaa nakyvyytta, huolimatta
mediahintojen noususta. Hermannin
ja Mummon julkaisut rikkoivat enna-
tykset kaikilla mittareilla!

Suomalaisen ruoan paiva tunnetaan
laajasti. Paivan tunnettuus mitattiin
ennen ja jalkeen kampanjan. Jo ennen
kampanjaa paivan tunnettuus oli hyva,
ja kampanja nosti tunnettuutta odo-
tettuakin enemman. Juhlapaivasta

oli tietoinen lahes puolet, ja siita oli
vahintaan kuullut noin 80 % Suomen
aikuisvaestosta.
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Havaintoja mittareista

Hyvia Suomesta -merkin markkinointi saavutti erittdin vahvoja
tuloksia vuonna 2025: kahden kampanjalahdo6n avulla kasvatet-
tiin merkin ndkyvyytta ja vaikuttavuutta. Kampanjat tavoittivat
miljoonia suomalaisia ja vahvistivat Hyvaa Suomesta -merkin
asemaa Suomen arvostetuimpana alkuperamerkkina. Sisallot
nostivat selkeésti esiin merkin konkreettiset hyodyt: suomalai-
nen raaka-aine, suomalainen tyo ja suomalaisen ruoan helppo
valinta. Vaikuttajasisallot erityisesti Hermannin ja Mummon
kanssa tuottivat poikkeuksellisen positiivisen reaktio- ja sitou-
tumisaallon, ylittivat aiemmat ennatykset ja tuottivat historial-
lisen korkean sitoutumisen. Jasenyritysten laaja osallistuminen
kampanjoihin kasvatti nakyvyytta valtakunnallisesti.

Sosiaalisen median kautta rakennettiin kuluttajien ymmarrysta
merkin sisallosta ja ylivoimatekijoista pitkajanteisesti. Vuonna
2024 toteutettu visuaalinen ja viestinnallinen uudistus teravoitti
viestia kaikissa kanavissa. Tama nakyi seka kattavuuden etta
sitoutumisen nousuna. Mainonnan optimointi vahvisti merkin
tunnettuutta ja sisaltdjen tavoittavuus ja vuorovaikutus kasvoi-
vat selvasti. Someviestinta syvensi ymmarrysta merkin kritee-
reistd sekd suomalaisen tyon ja raaka-aineen merkityksesta.
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Suomalaisen ruoan piivan tunteminen

Suomalaisen ruoan paivaa vietetaan 4.9. Kuinka
hyvin tunnet Suomalaisen ruoan paivan? (%)
(kaikki vastajat n=1000) Ldhde: 1000 suomalaista, syyskuu 2026, IRO Research Oy

9/2025 K 36

34

Elokuun 2025 mittaukseen verrattuna Suomalaisen ruoan paivan tunnettuus on
parantunut merkittavasti.

Lahes puolet oli tietoisia paivasta ja kahdeksan kymmenesta taysi-ikdisestd suoma-
laisesta oli vahintdan kuullut Suomalaisen ruoan paivasta.

Tunnen paivan ja tiedan
koska sitd vietetaan.

Olen tietoinen, etta
tallaista paivaa vietetaan,
mutta en olisi muistanut
tarkkaa ajankohtaa.

Olen kuullut tallaisesta
paivasta, mutta sen tar-
kempaa tietoa minulla
ei ole siita.

En ole koskaan kuullut-
kaan paivasta.



Ruokakasvatus
tekee ruokaketjua
tunnetuksi

Ruokakasvatustyéta jatkettiin vuonna
2025 ruokakasvatusstrategian mukaisesti.
Ruokatiedon tekeman ruokakasvatuksen
paamaarana on ruoan arvostuksen kas-
vattaminen tekemalla tunnetuksi ruoan
reittia ja ruokaketjun osaamista pellolta
poytaan. Ruoan arvostus lisaa kestavien,
alkuperatietoisten ja vastuullisten ruokava-
lintojen tekemista, vahentaa ruokahavikkia
ja lisda kiinnostusta koko elintarvikealan
tydmahdollisuuksia kohtaan. Ruokakasva-
tus tarjoaa myds valmiuksia ruokarauhaan
ja rakentavan ruokakeskustelun luomiseen
seka lisda ruokailoa.

Ruokatiedon ruokakasvatus viestii suoma-
laisen ruokaketjun kestavasta toiminnas-
ta kullekin kohderyhmalle sopivimmalla
tavalla seka tuottaa ja yllapitaa ruokakasva-
tusmateriaaleja perusopetuksen ja varhais-
kasvatuksen kayttoon. Ruokatieto toimii
aktiivisesti erilaisissa ruokakasvatusverkos-
toissa ja edistda ruokakasvatusta yhteis-
tyossa sekd muiden ruokakasvatustoimijoi-
den etta jasenorganisaatioidensa kanssa.
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Ruokakasvatuksen keskeiset toimenpiteet

vuonna 2025

Ruokavisan osaamiskilpailu jarjestettiin

15:tta kertaa, ja voiton vei Kuulammen

koulu Tyrnavalta. Visaan osallistui reilut
2 500 oppilasta. Yhteistyokumppaneina

taa. Talla kertaa voitto jaettiin Pirttimaan
tilan, Uusituvan tilan ja Maalaisjarkikana-
van kesken.

Ruokatieto osallistui aktii-

olivat Saarioinen Oy ja
Fazer Leipomot Oy.

Ruokavisan tekninen
toteutus uudistettiin, ja
vuoden 2026 visa kisa-
taan uudella visa-alus-
talla.

Ruokatieto osallistui
Educa-messuille ja
Kotitalousopettajien
koulutuspaivaan. Ruoka-
messuilla jarjestettiin
Ruokavisa-osaamiskil-
pailun finaali ja palkittiin
Vuoden ruokakasvat-
taja.

Vuoden ruokakasvattaja
palkittiin kuudetta ker-

visesti ruokakasvatusver-
kostoihin kuten Maistuva
ammatti -verkostoon ja
Ruokakasvatuksen kehitta-
javerkostoon seka kump-
panina valtakunnalliseen

Suomalaisen ruoan viik-
ko kouluissa jarjestettiin
jalleen Suomalaisen ruoan
paivan yhteydessa. Materi-
aali kouluille oli jaossa
ruokatieto.fi-sivuston kaut-
ta.

Youtube-kanavalla Ruoka-
tiedon videoita katsottiin
32 892 kertaa.
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Ruokakasvatuksen viikkoon.
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Havaintoja
mittareista

Opettajilta saatu palaute oppima-
teriaaleista ja striimauksista on ollut
lahes taysin positiivista.

Verkkosivuvierailujen maara ruo-
kakasvatussivuilla laski reilut 10 %
verrattuna vuoteen 2024. Lasku on
yleinen ilmio, ja vuonna 2025 verkko-
sivukayntien ndennainen lasku johtui
useimmiten tiukentuneista evéaste- ja
tietosuojavaatimuksista, kayttajien
suostumuksen puutteesta, selainten
seurantarajoituksista seka analytiik-
kamuutoksista (kuten Consent Mode
v2), jotka estavat osan liikenteesta
nakymasta mittauksessa.



Hyva ruoka, joka piiva - kestiavai ruokakasvatusta

kouluihin -ruokakasvatushanke

Tammikuussa kdynnistyi kolmevuotinen Hyva ruoka, joka paiva - kestavaa ruokakasvatusta kouluihin
-ruokakasvatushanke. Hanketta toteutetaan Ruokaviraston myontamalla rahoituksella yhteistyossa
Ruokakasvatusyhdistys Ruukun ja Maa- ja kotitalousnaisten Keskuksen kanssa. Hankkeen tavoitteena
on tuottaa opettajille ajantasaisia, heidan hyodylliseksi kokemiaan materiaaleja ruoka-aiheiden ope-
tukseen seka lisata oppilaiden kouluruokailuun osallistumista, kouluruuan monipuolista syomista ja
osallisuutta kouluruokailun suunnittelussa. Ruokatieto tuottaa ja paivittda hankkeen puitteissa Ruuan
reitti -oppimateriaalin seké tutustuttaa oppilaita ruokaketjun toimintaan striimausten kautta.

Keskeiset toimenpiteet vuonna 2025

Vuoden aikana jarjestettiin kaksi livestrii-
mausta, toinen Espoo Cateringin alue-
keittiolta kouluruoan reitista ja toinen pe-
runatilalta. Molemmista paikoista tehtiin
kaksi lahetysta, yksi esikouluikaisille-nel-
jasluokkalaisille ja toinen 5.-9.-luokkalai-
sille. Striimauksista tehdyille tallenteille
kertyi katsomiskertoja ldhes 1 650 kertaa,
mika tarkoittaa, ettd kymmenet tuhannet
esi- ja peruskoululaiset nakivat ne.

Nelja Ruuan reitti -videota ja oppimate-
riaalia (viljan, lihan, maidon ja kasvisten

reitit) tehtiin valmiiksi ja julkaistiin verk-
kosivuilla.

Yhdessa hankekumppaneiden kanssa
toteutettiin materiaalipaketti kouluvierai-
luille, joita toteuttivat Maa- ja kotitalous-
naiset ja Ruokakasvatusyhdistys Ruukku.
Lisaksi tuotettiin oppimateriaalia digi-
pakettiin, joka lahetettiin niille kouluille,
joille kouluvierailu ei ollut mahdollinen.
Ruokatieto toteutti siihen mm. oppimate-
riaalia kestavasta ruoantuotannosta.
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Havaintoja
mittareista

Striimausten palautteet olivat positiivi-
sia, ja toiveita uusista kohteista esitet-
tiin runsaasti.

Hankkeen lopullisia tuloksia arvioidaan
sen paatyttya 2027.



2 Hyvii Suomesta -merkkijarjestelmin
vllapito ja kehittiminen

yvaa Suomesta -alkupera-
merkki on ansainnut kulut-
tajien keskuudessa erin-
omaisen luottamuksen. Sen
takana ovat sitoutuneet
merkkia kayttavat yritykset
ja toimiva jarjestelma.

Hyvaa Suomesta
-jarjestelma koos-
tuu viidesta eri
osa-alueesta. Lisdksi
jarjestelmaan kuuluu
yrityksissa tehtava
tyo, kuten tuoteke-
hitys, hankinnat ja
tuotanto.

Hyvaa Suomesta -merkkijarjestelméa koostuu
jdsenorganisaatioiden ja merkinkayttaji-

en henkil6-, organisaatio- ja tuotetietojen
hallinnasta. Lisaksi se sisaltda tuotteiden
kotimaisen alkuperan tarkistukset ja tuottei-
den rekisterdinnit, yritysten auditoinnit seka
merkin ulkoasuun ja sen kayttoon liittyvan
ohjeistuksen.




Hyvai Suomesta -merkkijarjestelmin
keskeiset toimenpiteet vuonna 2025

Hyvia Suomesta -merkin kriteerit ovat
olleet stabiilit pitkdan, mutta vuosien
saatossa niitd on paaasiassa tiukennettu.
Miltei vuosittain teollisiin prosesseihin
tulee jotain sellaista uutta, joka haastaa
pohtimaan tulkintoja. Toistaiseksi tulkin-
nat eivat ole olleet sellaisia, ett kritee-
reita olisi tarvinnut muuttaa. Vuonna
2025 tuli tdhan linjaukseen muutos:
eldinperaisten ainesosien sallittu maara
nostettiin 3 prosentista 5 prosenttiin.

Jatkuva tuotteiden kasittely on yksi
perustehtavista Hyvaa Suomesta -merkin
hallinnoinnissa. Uusia tuotteita tuli rekis-
teriin noin 1 000. Rekisteriin hyvaksytty-
jen tuotteiden kokonaismaara hatyytte-
lee 13 000 tuotteen rajaa. Vuonna 2025
kasvua siivitti eldinten ruoka.

Hyviia Suomesta -merkin valvonnan
tavoitemaara saavutettiin. Vuoden 2025
aikana auditointeja tehtiin kaikkiaan 90
kpl. Auditointipalveluita tuottivat Ab E
OFF Oy seka jo pitkaan yhteistyota kans-
samme tehneet ABC Solutions Oy, Food-
west Oy, Loxia Oy, ProAgria Keski-Suomi
ry ja Tmi Soila Hiltunen.

Kolme yleisinta auditoinneissa havaittua
puutetta olivat tuotelista paivittamatta,
puuttuva tai puutteellinen raaka-aineen
kotimaisuusasiakirja seka puutteellinen
takaisinveto-ohjeistus.

Hyvaa Suomesta -merkin graafisen
ohjeiston avulla yritykset kayttavat Hyvaa
Suomesta -merkkia yhtenaisella tavalla,
minka tavoitteena on vahva imago ja
kuluttajalle helppo, nopea ja luotettava
tunnistettavuus. Logon kaytettavyys- ja
luettavuushaasteisiin vastattiin vuonna
2024 uudistamalla logo selkeammaksi
tavoitellen parempaa luettavuutta ja hel-
pompaa varimaaritysta. Uusitun Hyvaa
Suomesta -merkin muutos pakkauksiin
saakka on vield monissa yrityksissa kes-
ken johtuen muun muassa pakkausmate-
riaalien hitaasta vaihtuvuudesta.
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Huomioita vuoden
varrelta

Hyvaa Suomesta -merkin kriteereihin
liittyvda neuvontaa ja viestintdsparrausta
tarjottiin viikoittain puhelimitse, sahko-
postitse ja Teamsin valityksella. Uusien
jasenten ja uusien yhteyshenkildiden pe-
rehdytyksia toteutettiin vuoden aikana 20.
Perehdytyksissa kaytiin lapi Ruokatiedon
toimintaa, Hyvaa Suomesta -merkkijar-
jestelmaa seka kaytannon toimintatapoja.
Seka yritykset ettd auditoijat ovat koke-
neet perehdytykset hyodyllisiksi.

Hyvaa Suomesta -merkin kayttoon pe-
rehdyttdmiseksi on Ruokatiedolla ollut jo
usean vuoden ajan verkkokoulutuskoko-
naisuus. Verkkokoulutukset toteutettiin ai-
empien vuosien tapaan Vuolearning-kou-
lutusalustalla. Vuoden aikana paivitettiin
Hyvaa Suomesta -auditointiopas (v3) ja
Kriteeriopas (v8) uusiin versioihin.

Viljanviljelijéiden kriisikokouksessa
Somerolla 27.10.2025 esitettiin vaatimus
“Ruokaa omasta maasta ja Hyvaa Suo-
mesta -merkin kayttajille 95% kotimai-
suusvaatimus kasvipohjaisiin tuotteisiin
ja eldinrehuihin”. Keskustelu aiheesta
aloitettiin hallituksen ja kriteeriryhman
kokouksissa vuodenvaihteessa.



Hyvai Suomesta
-alkuperamerkki
mittarien valossa

Suomalaisten kotiin ostetun ruoan os-
toskorin arvosta 31% oli Hyvaa Suomesta
-merkittya.

Erityisen korkea markkinaosuus Hyvaa
Suomesta -tuotteilla oli siipikarja- ja muna-
tuotteissa, hiutaleissa ja juotavissa maito-
tuotteissa (sisaltden kasvipohjaiset tuot-
teet). Vahvoja tuoteryhmia olivat myos lihat
ja useat maitotaloustuoteryhmat. Tutkimus-
menetelmaan tulleiden muutosten takia
vertailua edellisvuoteen ei voi tehda.

Hyvii Suomesta -merkityt tuotteet
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Hyvii Suomesta -tuotteiden prosenttiosuuksia
eriiden tuotekokonaisuuksien arvosta

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Siipikarja

Hiutaleet

Munat ja munavalmisteet
Juotavat maidot, sis. vege
Kermat ja hapankermat, sis. vege
Liha

Lihavalmisteet
Perunapakasteet

Marja- ja hedelméapakasteet
Keltaiset rasvat

Jogurtit

Valipala maitotaloustuotteet
Juustot total

Oluet

Leipomotuotteet

Soija-, kaura- yms. juomat
Korput ja rinkelit

Valmiit kahvijuomat
Elintarvikkeet
Vihannespakasteet

Valmiit ateriat
Pakastetaikinat

Urheilu ja kuntoilu

Ruokadljyt o
Leivonnaispakasteet /0
Lastenruoka Lahde: NielsenlQ,
Keitot Homescan, koko Suomi,
Tuore kala Hyv&a Suomesta
Ruokapakasteet -merkin elintarvikkeet,
Hunaja Osuus arvossa, 52 viik-
Murot ja myslit koa paéttyen 28.12.2025
Hillot

Graafi: Ruokatieto,
mukana aineistosta poi-
mittuja tuoteryhmia

Terveysurheilu ja kuntoilu
Hedelmat ja vihannekset
Jaatelot
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Suomen arvostetuimpien brandien top
10:n joukossa Hyvaa Suomesta -merkki oli
kolmantena, kuten edellisvuonnakin. Kym-
menen arvostetuimman brandin joukossa
merkki on ollut jo 15 vuoden ajan. TAma
selvisi Taloustutkimus Oy:n toteuttamasta
Brandien arvostus 2025 -tutkimuksesta.

Hyvia Suomesta -merkin top-of-mind oli
39%, mika oli hyva tulos. Top-of-mind on
se, mita vastaajalle tulee mieleen ensim-
maisena kysyttdessa, mita elintarvikkei-
den suomalaisuudesta kertovia merkkeja
han muistaa. Koska merkkia vastaajalle
naytettaessa sen tunnettuus oli todella
korkea (97 %), on top-of-mind tarkeampi
tunnettuuden mittari, ja sita pyritaan pita-
maan korkealla.
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Ruokatiedon tekeman Hyvaa Suomesta
-merkkiin liittyvan viestinnan tavoitteena
on vahvistaa merkin roolia ostopaatoksis-
sa. Brandimittauksessa 80 % suomalaisista
kertoi merkin vaikuttavan ostopaatoksiin
ainakin jonkin verran, ja neljannekselle
vaikutus ostopaatokseen oli vahva. Taso
oli sama kuin edellisvuonna.

Hyvia Suomesta -merkin viestinnan
tavoite on myos auttaa kuluttajaa ym-
martamaan paremmin merkin sisalto ja
merkitys. Tietoisuus suomalaisesta tyosta
ja raaka-aineesta merkin sisalténa on
vahvistunut edelliseen mittauskertaan
verrattuna.



Hyvai Suomesta -merkin spontaani ja autettu tunnettuus

3/2025

4/2024

10/2023

4/2023

9/2022

4/2022

39 49

4 51

37 47

48

44 54

4 51

Kokonaistunnettuus
(merkki nakyvilla

Spontaani tunnettuus
(kaikki maininnat)

Spontaani tunnettuus
(ensimmainen maininta)

23

97

98

96

96

95

Lahde: Kantar Agri
Forum-internet vastaajapaneeli
n=1000/kierros. 18-79-vuotiaat
vdest6a edustavasti.



Autettu tunnettuus ja suhde merkkiin

Muistatko nahneesi seuraavat merkit aiemmin?

3/2025 Hyvaia Suomesta (n=1018)
4/2024 Hyvaa Suomesta (n=1105)
10/2023 Hyvaa Suomesta (n=1061)
4/2023 Hyvaa Suomesta (n=1099)
9/2022 Hyvaa Suomesta (n=1028)

4/2022 Hyvaa Suomesta (n=1005)

54

54

51

50

52

51

28

28

29

31

28

30

Mika seuraavista vaihtoehdoista kuvaa parhaiten suhdettasi merkkiin?

3/2025 Hyvaa Suomesta (n=983)
4/2024 Hyvaa Suomesta (n=1076)
10/2023 Hyvaa Suomesta (n=1019
4/2023 Hyvaa Suomesta (n=1066)

9/2022 Hyvaa Suomesta (n=991)

4/2022 Hyvaa Suomesta (n=960)
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55

54

52

53

57

51

18

18

22

20

21
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Tunnen merkin ja tiedan
sen kriteeerit

Tunnen merkin ja tiedan
paallisin puolin, mista
merkki kertoo

Tunnen merkin

ulkon&olta

En tunne merkkia
lainkaan

(Merkki) vaikuttaa
vahvasti

(Merkki) vaikuttaa
jonkin verran

(Merkki) ei vaikuta osto-
paatoksiini

En osaa sanoa

Lahde: Kantar Agri
Forum-internet vastaajapaneeli
n=1000/kierros. 18-79-vuotiaat
vdestoa edustavasti.



Tyon kotimaisuus

Veda kukin kotimaisuusmerkki asteikolle sen mukaan, kuinka hyvin se kertoo elintarvikkeen tyén kotimaisuudesta.

3/2025 Hyvaa Suomesta (n=1018) - 33 24 31|| . 7= Kertoo erittéin hyvin
6
4/2024 Hyva3i Suomesta (n=1105) 35 26 21|| 5
. N
4/2023 Hyvaa Suomesta (n=1099) - 33 25 4 Ill
3

2
. 1= Ei kerro ollenkaan

Raaka-aineiden kotimaisuus

Veda kukin kotimaisuusmerkki asteikolle sen mukaan, kuinka hyvin se kertoo elintarvikkeen raaka-aineiden kotimaisuudesta.

3/2025 Hyvaa Suomesta (n=1018) _ 34 18
4/2024 Hyvaa Suomesta (n=1105) 35 22
4/2023 Hyvaia Suomesta (n=1099) 34 19 Lshde: Kantar Agri

Forum-internet vastaajapaneeli
n=1000/kierros.

18-79-vuotiaat vaestoa
edustavasti.
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3 Ruokasektorin edustaminen
ruokaviennin strategisessa kehittimisessa

trategiansa mukaisesti Ruokatieto toteuttaa hankkeita
ruokasektorin ja ndin ollen jasenorganisaatioidensa tar-
peisiin. Rahoitusmahdollisuudet hyodynnetaan tilanteen
ja tarpeen mukaan.

Rahoitusmahdollisuuksia hankkeiden toteuttamiseen
ovat mm. Ruokaviraston ruokaketjun kehittamisrahoitus,
EU-menekinedistamisrahoitus ja mukana toimivien jasenorganisaati-
oiden rahoitusosuudet hankkeissa. Rahoitusmahdollisuuksia kartoite-
taan edelleen.

Ruokaviennin yrityslahtoinen
kasvualusta -hanke

Ruokatieto johtaa Ruokaviennin yrityslahtéinen kasvualusta -hanket-
ta, ja kasvualustaa rakennetaan yhteistyossd Suomen Elintarvikevien-
tiyhdistys SUVI ry:n kanssa. Hanke toteutetaan vuosina 2025-2027.
Rahoittajana on Ruokavirasto / maa- ja metsatalousministerio.

Hankkeen paatavoitteena on luoda yrityslahtoinen kasvualusta Suo-
men elintarvikeviennin kasvattamiseksi ja koordinoimiseksi. Tavoit-
teena on, ettd Ruokatieto toimii hankkeen jalkeen suomalaisen yri-
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tyskentan edustajana valtionhallintoon pain, kun ruokavientia tukevia
valtionhallinnon palveluita ja rahoitusta suunnitellaan ja kehitetaan.
Hankevaiheessa kootaan ruoka-alan yritykset seka valtionhallinnon

ja kolmannen sektorin toimijat, jotta ne voivat yhdessa edistaa ruo-
ka-alan viennin kasvua ja luoda kansainvalisesti kilpailukykyisia toimin-
tamalleja.

Hankkeessa on tarkoitus luoda ruokaviennin strategisen johtami-

sen tueksi rakenteet ja johtamisjarjestelma, jotka toimivat pysyvana
rakenteena vientitoiminnan koordinoimisessa ja kasvattamisessa myos
hankkeen jalkeen.

Hanke keskittyy erityisesti vientiponnistelujen strategiseen johtami-
seen, konkreettisten kasvutavoitteiden asettamiseen ja uusien markki-
noiden avaamiseen suomalaisille elintarvikkeille. Yritykset ovat keskei-
sessa roolissa strategian toteuttajina, ja tavoitteena on myos kehittaa
yritysten vientiosaamista ja kilpailukykya.

Ruokaviennin yritysldhtoisen kasvualusta -hankkeen ensimmaisen
toimintavuoden aikana toteutettiin hankesuunnitelman mukaisia toi-
menpiteitd. Ruokavientiyritykset jarjestaytyivat, ja panostettiin tie-
donkulkuun ja vuorovaikutukseen niin jaseniston, valtiohallinnon kuin
muiden alan kehittajien kanssa.



Ruokaviennin keskeiset toimenpiteet

vuonna 202§

Vuoden alussa yhdistyksessa aloitti
ruokaviennin kasvujohtaja, joka toimi
Kasvualustan vetajana.

Elintarvikeviennin edistdmisen ja kehit-
tamisen tueksi Ruokatieto Yhdistykseen
perustettiin vientiryhma vientiorientoitu-
neille jAsenorganisaatioille.

Lisdksi perustettiin vientiverkosto kaikille
ruokaviennistéa kiinnostuneille tahoille.

Ruokaviennin kasvupolkuja maaritettiin
yritysten johdolla. Priorisoitiin kohde-
maat, valittiin myyntikanavat ja tunnistet-
tiin yhteistyotapoja.

Kartoitettiin ruokamaakuvatarpeita ja
valmisteltiin maakuvaty6ta yhteistyossa
hallinnon kanssa yritystarpeiden poh-
jalta. Tyo projektoitiin ja kdynnistettiin.
Ruokamaakuvan sisalt6ja testattiin ja
kehitettiin kohdemarkkinoilla.

Luotiin vienninedistamispalvelujen
sisaltdja ja varmistettiin toteutus yhdes-
sa UM:n ja MMM:n kanssa valikoiduilla
kohdemarkkinoilla. Vienninedistamis-
palveluita testattiin ja kehitettiin kohde-
markkinoilla.

Ruokaviennin yrityslahtdisen kasvualus-
tan uutiskirje ilmestyi kaksi kertaa.

Maa- ja metsitalousministerion rahoit-
taman ruokaviennin vertaisyhteisopilotin
suunnittelu ja koordinointi aloitettiin
Kasvualustan piirissa.

Vuoden lopulla tilattiin yhndessa MTK:n
kanssa New Zera Oy:lta tutkimus elin-

tarvikealan yritysten ruokaviennista ja

tiekartta ruokaviennin kasvustrategiaa
varten.
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EU-rahoitteiset
menekinedistamis-
hankkeet

Ruokatieto on toteuttanut EU-rahoittei-
sia menekinedistamishankkeita kevaasta
2021 alkaen yhteensa kolme. Kevaalla
tuotettiin hakemus hankerahoituksen
saamiseksi Nordic Oats -kaurakonsortiol-
le. Rahoituspaatos saatiin joulukuussa.
Rahoitus on myonnetty myos kaurasta
viestivalle EU OATS -hankkeelle vuosiksi
2026-2028.

EU DeliSus (Delicious and Sustainable
Meals from Europe) -hanke (03/2024-
02/2027) edistaa eurooppalaisen, eri-
tyisesti suomalaisen sianlihan ja maito-
jauheen tunnettuutta ja vientia Kiinassa.
Mukana ovat jasenorganisaatiot Atria ja
Valio.



EU OATS (Sustainable Oats from
Europe) -hanke (03/2025-02/2028)
edistaa eurooppalaisen, erityisesti
suomalaisen ja ruotsalaisen, kauran
vientia ja tunnettuutta Aasian kohde-
markkinoilla (Japani, Etela-Korea ja
Kiina) yhteisty®ssa Ruotsin tuottaja-
jarjestod LRF:n (Lantbrukarnas Riksfor-
bund) kanssa. Hankkeessa ovat mu-
kana Suomesta Fazer Mylly, Kinnusen
Mylly ja Helsingin Mylly seka Ruotsista
Lantmannen ja Berte Kvarn. Ensim-
maisena toimintavuotena rakennettiin
vahva perusta monimarkkinaiselle
menekinedistamiselle keskittymalla
viestinnallisiin ja markkinoinnillisiin
rakenteisiin, PR-tyohon seka yhteisen
visuaalisen ilmeen, ydinviestien ja tari-
nallisen kokonaisuuden kehittamiseen.
Niissa korostuvat EU-kauran korkea
laatu, kestavyys ja tuotantostandardit.
Vuonna 2025 julkaistiin nelja lehdis-
totiedotetta, lanseerattiin nelikielinen
verkkosivusto ja avattiin sosiaalisen
median kanavat Japanissa ja Etel3-Ko-
reassa, joista erityisesti Japanissa
siséllot saivat positiivisen vastaanoton.
Lisdksi kdynnistettiin maksettu digitaa-
linen mainonta ja valmisteltiin tulevien
vuosien sisalto- ja videotuotantoja
seké kansainvalisia messu- ja B2B-tilai-
suuksia. Vaikka hankkeen alussa ilmeni
viivastyksia, ensimmainen toiminta-
vuosi loi kestévan ja toimivan pohjan
hankkeen vaikuttavalle toteutukselle
tulevina vuosina.
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Johtaminen ja hallinto

Ruokatiedon jasenet ja Hyvaa Suomesta
-merkin haltijat yhteensa (kpl)
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Jasenmaara on kaantynyt hienoiseen laskuun kasvettuaan orgaanisesti vuoteen 2020 asti.
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Jasenet

Vuonna 2025 Ruokatiedon jasenia
ja merkin kayttéoikeuden haltijoita
oli yhteensa 336 kpl, joista 324 kpl
kaytti Hyvaa Suomesta -merkkia.
Yhdistyksen varsinaisten jasen-
organisaatioiden maara vuoden
2025 lopussa oli 271 yritysta, mika
on kymmenen vihemman kuin
edellisvuonna. Hyvaa Suomesta
-merkkijarjestelmaan kuuluvat ne
MTK:n tai SLC:n jasentilat, joille on
myonnetty merkin kayttooikeus.
N4&ita oli vuoden 2025 lopussa
kaikkiaan 65 kpl.

Vuosikokous on yhdistyksen ylin
paattava elin, joka kokoontuu ker-
ran vuodessa tai tarpeen mukaan.
Ruokatiedon toimintaa johtaa
hallitus. Johtamismallin mukaisesti
jAsenorganisaatioita osallistetaan
toimintaan tyoryhmissa, joita ovat
hallituksen ty6valiokunta, Hyvaa
Suomesta -merkin markkinointi-
ryhma ja kriteeriryhma seka uusi
vientiryhma. Lisaksi jasenistolle on
tarjolla food service-, viestinta- ja
vientiverkostot.



Hallitus

Puheenjohtaja
johtaja
Varapuheenjohtaja
johtaja

Hallituksen jasenet
Kaupallinen johtaja
Markkinointijohtaja
Toimitusjohtaja
Toimitusjohtaja
Johtaja

Professori
Toiminnanjohtaja
Toimitusjohtaja
Johtaja

Johtaja
Toiminnanjohtaja
Liiketoimintajohtaja
Yrittaja

Elli Siltala, Valio Oy *
Harri Hovi, Kesko Oy;j *

Timo Partola, Apetit Ruoka Oy

Sanna Paallysaho, Atria Suomi Oy

Caroline Grotenfelt-Fyhr, Famifarm Oy *

Marko Bergholm, Fazer Leipomot Oy

Mikko Jarvinen, HKFoods Finland Oy

Mari Niva, Helsingin yliopisto

Jyrki Wallin, Maa- ja metsataloustuottajain Keskusliitto MTK ry *
Mari Kokko, Osuuskuntien Keskusjarjesto Pellervo ry

Jouni Aura, Ravintoraisio Oy *

Sampo Paallysaho, Suomen Osuuskauppojen Keskuskunta SOK
Jonas Laxaback, Svenska Lantbruksproducenternas Centralférbund SLC r.f.
Minna Cousins, Vaasan Oy

Teppo Yla-Hemmila, Viipurilainen Kotileipomo Oy

*) = tyovaliokunnan jasen

Hallitus kokoontui vuoden aikana kahdeksan kertaa.
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Hyvaa Suomesta -markkinointiryhma
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Markkinointiryhma koostuu Ruokatiedon hallituksessa olevien jasenyritysten strategisen markkinoinnin asiantuntijoista
seka Ruokatiedon toimihenkildista. Ryhma toimii Hyvaa Suomesta -merkin markkinointiviestinnan kehittamisen tukena.
Vuonna 2025 markkinointiryhma kokoontui 5 kertaa. Kasiteltavia aiheita olivat Suomalaisen ruoan péaivan kampanjan suun-
nittelu, tulevan vuoden suunnittelu ja siihen liittyen uuden markkinointiviestintdkumppanin valintaan johtavan tarjouspyyn-

non laatiminen.

Puheenjohtaja
markkinointipaallikko
Ryhmain jasenet
Head of Marketing
brandijohtaja
markkinointijohtaja
Senior Marketing Manager
markkinointipaallikko
markkinointipaallikko
markkinointistrategi
brandijohtaja

Nina Dahlberg, Apetit Ruoka Oy

Camilla Lindman, Ravintoraisio Oy

Nanna Jarvinen, Atria Suomi Oy

Anna Kanerva, Fazer Leipomot Oy

Anna Sorri, HKFoods Finland Oy

Merja Ylitalo, Kesko Oyj

Teija Jarvinen, Suomen Osuuskauppojen Keskuskunta SOK
Katja Willberg, Vaasan Oy

Sanna Kuosa, Valio Oy
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Hyvaa Suomesta -kriteeriryhma

Kriteeriryhman tehtavana on kasitella merkin kriteereihin ja kayttdoikeuden myontamiseen liittyvia asioita. Kriteeriryhma koostuu
Ruokatiedon jasenorganisaatioista seka tuotekehityksen ja laadun asiantuntijoista. Vuonna 2025 kriteeriryhméa kokoontui yhden ker-
ran. Aiheina olivat kriteerioppaan 8. version tarkennukset ja eldinperaisten ainesosien sallitun maaran muutokseen liittyvat asiat.

Puheenjohtaja professori Anu Hopia, Turun Yliopisto kehityspaallikko Anni-Kaisa Stengéard

Ryhmaén jidsenet: (auditoijien edustaja)

tuotekehitys- ja toimitusjohtaja Anja Ekstrom, Loxia Oy (varajasen,

portfoliopaallikkd Hanna Pere, Apetit Ruoka Oy auditoijien edustaja)

tuotekehityspaallikkd Heli Aby, Atria Suomi Oy Export Manager Johanna Heikkinen,

tuotekehitys- ja laatu- Apetit Ruoka Oy

paallikko Emmi Jokinen, Fazer Mylly johtaja Markku Hirvijarvi, Atria Suomi Oy

tuotetietoasiantuntija Irina Piirto, Pilvi Lehtila (varajadsen), johtaja Heli Anttila, Fazer Leipomot Oy
Foodwest Oy johtaja Petri Haaparanta, HKFoods

laatupaallikko Sari Rytsola, Saarioinen Oy Finland Oy

ravitsemus- ja lain-
sdddantodasiantuntija Hanna Kautiainen, Valio Oy

Vientiryhma

Export Manager Mikael Juslin, HKFoods Finland Oy Export Manager Heidi Romu, Ravintoraisio Oy
johtaja Tuuli Luoma, Kesko Oyj Sales Director llkka Ojansivu, Ravintoraisio Oy
Sourcing & johtaja Olli Osara, Valio Oy

Sales Manager Maija Lukkariniemi, Kesko Oyj myyntijohtaja Jukka Leskinen, Valio Oy
johtaja Thimjos Ninios, Maa- ja metsa-

taloustuottajain Keskusliitto MTK ry
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Jasenviestinta ja voimaa verkostoista

Hyvaa Suomesta -uutiset on jasenor-
ganisaatioille suunnattu uutiskirje. Se
valittaa merkkiin liittyvaa tietoa Ruokatie-
don jasenille ja Hyvaa Suomesta -merkin
kayttooikeuden haltijoille. Hyvda Suomes-
ta -uutiskirjeita lahetettiin toimintavuonna
2025 yhteensa 4 kpl, ja vastaanottajina
oli vuoden lopussa noin 1100 henkilda.
Keskimaarainen avausprosentti oli 27 %.
Samoille henkil6ille [ahetettiin myds Ruo-
katiedon uutiskirjeet, joita lahti 7 kpl (ks.
sivu 16).

Hyviaa Suomesta -jdsenkahvit on vakiin-
tunut tapa viestia jasenille ajankohtaisis-
ta asioista. Ensisijaisesti jasenkahveilla
viestitdan jasenorganisaatioille Hyvaa
Suomesta -alkuperamerkkijarjestelman
kehittdmisesta ja markkinoinnista. Jasen-
kahvit jarjestettiin saannollisesti lahes
kuukausittain Teamsin kautta: 10 kertaa
(7 + 3 jasenkahviextraa). Aiheina olivat
Hyvaa Suomesta -brandioppaan julkaisu,

Sinun valintasi -kevatkampanja, Suoma-
laisen ruoan paiva, jasenkyselyn tulokset
seka perehdytys Ruokatietoon ja Hyvaa
Suomesta -merkkijarjestelmaan. Lisaksi
paivitetyista auditointi- ja kriteerioppaista
jarjestettiin syksylla omat Teams-tilai-
suudet. Vuoden viimeisilla jasenkahveilla
esiteltiin Ruokatiedon toimintasuunnitel-
ma 2026. Osallistujia jasenkahveilla oli
aiheesta riippuen 16-41 henkil6a. Palaut-
teen perusteella jasenkahvit on todettu
hyodyllisiksi.

Food Service -verkosto koostuu Ruokatie-
don jasenorganisaatioiden ammattikeit-
tiomyynnin ja markkinoinnin ammattilai-
sista. Verkoston tavoitteena on vahvistaa
kotimaisen ruoan kaytt6a ruokapalveluis-
sa, joka on iso ja kasvava kanava ruokaket-
jussa. Verkostossa on noin 50 henkil63, ja
siihen voivat ilmoittautua kaikki halukkaat
Ruokatiedon jasenorganisaatioihin kuu-
luvat henkil6t. Vuonna 2025 jarjestettiin
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kaksi Teams-tapaamista. Ensimmaisessa
kasiteltiin Suomalaisen ruoan paivan
kampanjamateriaaleja ja Hyvaa Suomesta
-merkkiin liittyvia tutkimustuloksia. Toises-
sa esiteltiin Ruokatiedon Ateria-messujen
esitys, jossa herateltiin kotimaisuusasteen
laskemiseen raaka-aineiden perusteella.

Viestintidverkoston tapaamisissa teemoi-
na ovat Ruokatiedon muut toiminnot kuin
Hyvaa Suomesta -merkki seka yleisemmat
asiat suomalaisen ruoan viestinnasta. Kut-
sun tapaamisiin saavat kaikki Ruokatiedon
rekisterissa olevat jasenorganisaatioiden
edustajat. Viestintaverkosto kokoontui
Teamsissa vuoden aikana kolme kertaa.
Tapaamisissa aiheina olivat suomalainen
ruoka mediassa vuonna 2024, suoma-
laisen ruoantuotannon valttien hyédyn-
taminen ruokaviestinnassa seka Turun
yliopiston tutkijaryhman tutkimustulokset
suomalaisen ruoan roolista ekologisesti
kestavana valintana.



Ruokatiedon edustus verkostoissa ja hankkeissa

Ruokatieto on yhdistyksena jasenena
seuraavissa organisaatioissa ja verkostoissa:
Palvelualojen tyonantajat PALTA ry

Food Data Finland -verkosto, GS1

°
® Food 2.0 -verkosto, Valio
® MMM:n tyéryhmat:

» Elintarvikelainsdddannon ja -valvonnan tyéryhman
alaryhma, elintarviketiedot; jasen Minna Asunmaa

» Viinien, tislattujen alkoholijuomien

ja maataloustuotteiden mukaan lukien
elintarvikkeiden nimisuojatyéryhma; jasen Anni-
Mari Syvaniemi, varajasen Minna Asunmaa
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Ruokatieto on edustettuna
seuraavissa hankkeissa:

® Hankkeiden ohjausryhmat

» Ruokatulevaisuudet-hanke 2023-2025; Helsingin
yliopisto, Luonnonvarakeskus, Turun yliopisto, ProAgria,
Tulevaisuuden tutkimuskeskus; MMM/Makera-rahoitus

» Ruokaviennin ekosysteemi -hanke (Into
Seindjoki Oy ja Foodwest Oy); EAKR-rahoitus;
ohjausryhman jasen Anni-Mari Syvaniemi

» Ruokasektorin koordinaatio -hanke 2024-2027

“Lahiruokaa, luomua ja luonnontuotteita”, Manner-
Suomen maaseudun kehittdmisohjelma -rahoitus;

ohjausryhman jasen Anni-Mari Syvaniemi



Henkilosto

Henkilostoresurssi yhdistyksessa oli yndeksan henkilotyo-
vuotta, joista viisi yhdistyksen perustoiminnassa ja nelja
hankkeissa.

Asunmaa Minna, ETM; kehityspaallikko

Larjavaara Hanna, KM/KTM; viestintapaallikko,
ruokakasvatuksen asiantuntija

Lehdonvirta Minna, ETM; jasenpalvelupaallikko
Syvaniemi Anni-Mari, KM; toiminnanjohtaja
Vainionpaa Jukka, MMM; ruokaviennin kasvujohtaja

Elomaa Sanna, KM/ETM, viestinnan ja
ruokakasvatuksen suunnittelija

Strandberg Matias, MMM, toimitussihteeri

Luolin Shan, B.Sc., projektipaallikko, EU-hankkeet

Balayo Alvie, EU OATS

Wu Runze (Skylar), EU DeliSusMeals Kiina

Wu Zixuan (Cindy), EMBA, Ruokatiedon edustustoimiston
toimistopaallikko, Kiina

35

Toimitilat, palvelut ja
vhteystiedot

« Taloushallinto: Taloushallinta Uniikki (09/25 asti),
Rantalainen Oy (10/25 alkaen)

« IT-tukipalvelut: Mtech Digital Solutions Oy, Kehétieto Oy
« Verkkopalvelut: Red and Blue Oy

« Tilintarkastus: BDO Oy

» Vakuutukset: Valion Eldkekassa, LahiTapiola.

Yhdistys toimii Helsingissa Tukkutorilla, osoitteessa Vanha Tal-
vitie 2 A. Kasvualusta-hankkeella on kaytdssaan toimistohuone
Elintarviketeollisuusliiton tiloissa Pasilassa.

« Uuden rekisteri- ja CRM-jarjestelman hankinta aloitettiin ana-
lysoimalla nykyista jarjestelmaa seka kuvaamalla prosessit ja
kayttotapaukset. Uuden CRM-kumppanin kilpailutus aloitettiin.

» Osallistuttiin aktiivisesti sidosryhma- ja verkostotapaamisiin.

» Huolehdittiin osaamisen kehittdmisesta ja henkiloston hyvin-
voinnista. Vuoden aikana toteutettiin johtajuuden arvioinnit,
tiimin Insights-analyysit ja tiimikoulutusta. Henkil6st6a osallistui
mm. laatupaallikkdkoulutukseen, markkinointikoulutukseen seka
kaikille suunnattuun tekoalykoulutukseen.



Talous ja rahoitus

Talousarvion tuotot koostuvat pdasaan-
toisesti jasenmaksuista, palvelumaksuista,
myyntituotoista sekd hankerahoituksista,
joilla yhdistyksen toiminnot rahoitetaan.
Jasenmaksuilla toteutetaan yhdistyksen
perustehtavia eli Hyvda Suomesta -merkin
yllapito, kehittdminen sekd markkinointi
samoin kuin ruokakasvatustoimenpiteet ja
Ruokatiedon viestinta.

Hankerahoituksella toteutetaan Ruoka-

viennin kasvualusta (2025-2027), EU-me-
nekinedistamisrahoitteiset hankkeet seka
Ruokaviraston rahoittama ruokakasvatus-

hanke (Hyva ruoka, joka paiva). Hankkeiden

omarahoitusosuus kerdtaan hankkeissa
mukana olevilta jasenorganisaatioilta, osa
Ruokatiedon henkildston tyona.

Hankerahoitusta voidaan hakea jasenor-
ganisaatioiden ja kehittdmistarvelahtoisesti
strategian tavoitteiden mukaiseen toimin-
taan.
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Yhdistyksen talous oli vakaalla pohjalla.
Toiminnassa tavoiteltiin nollatulosta tilikau-
den tuloksen jaadessa alijadmaiseksi -695
euroa. Maksuvalmius oli hyva koko vuoden.

Varsinaisen toiminnan kulut olivat noin
90% budjetoidusta, ja kulurakenne vastasi
edellisvuotta inflaatiosta huolimatta. Hen-
kilostokulut nousivat paljon johtuen siita,
ettad hanketoimintaa oli enemman kuin
aiempina vuosina. Jidsenmaksutuotot ylitti-
vat budjetoidun, mutta jaivat edellisvuotta
pienemmiksi noin prosentilla.



Tuloslaskelma

Varsinainen toiminta
Varsinaisen toiminnan tuotot
Varsinaisen toiminnan kulut

Henkilostokulut
Poistot

Muut kulut
Tasmaytyserot

Tuotto-/kulujaama
Varainhankinta
Varainhankinnan tuotot
Varainhankinnan kulut
Tuotto-/kulujaama
Sijoitus- ja rahoitustoiminta
Sijoitus- ja rahoitustoiminnan tuotot
Sijoitus- ja rahoitustoiminnan kulut

Tuotto-/kulujaama

Tilikauden tulos

Verot

Tilikauden ylijaama (alijaima)
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1/2025-12/2025
-875 538,68
1677 845,34

-2 553 384,02
-698 390,59

0

-1854 981,34
-12,09

-875 538,68
881584,5
881584,5

0

6 045,82
-4 300,0
2 406,3
-6 706,32
1745,8

1745,8

-2 440,42

-694,62

1/2024-12/2024
-877 972,99

1661 017,36
-2538 990,35
-366 295,87

0

-2172 694,36
-012

-877 972,99
907 633,32
907 633,32
0

29 660,33
-2 753,47

9 652,16
-12 405,63
26 906,86

26 906,86

0

26 906,86



Vastuullisuus toiminnassa

Ruokatiedon palvelulupaus
jasenorganisaatioille

Ruokatieto on koko ruoka-alan arvoketjun
neutraali “yhteinen poyta”, jonka daressa on
hyva tehda yhteisty6ta koko ruokaketjun elin-
voimaisuuden ja kotimaisen ruoan menestyk-
sen eteen.

Kohtelemme kaikkia jaseniamme tasapuolises-
ti ja huomioimme tyéssamme aina koko suo-
malaisen ruokaketjun yhteisen edun. Piddmme
Hyvaa Suomesta -merkin kayton mahdolli-
simman vaivattomana ja yhteistydn sujuvana.
Toimimme aktiivisesti verkostoissa.

Ruokatieto viestii
vastuullisesti

Ruokatieto edistda koko ruokaketjun toimintaa
jakamalla tietoa sen kestavista ja vastuulli-
sista toimintatavoista seka kehityskohteista

eri kohderyhmille. Vastuullisuus Ruokatiedon
viestinnassa tarkoittaa erityisesti sita, etta vies-
tintdmme pohjautuu aina tutkittuun tietoon.
Tavoitteena on edistaa rakentavaa ruokakes-

kustelua ja -puhetta ja vahentaa vastakkain-
asettelua.

Hyvaa Suomesta -merkki on alkuperamerk-

ki, eika siita viestimiseen voi suoraan liittaa
vastuullisuusvaittamia. Merkin yhteydessa
voidaan kuitenkin nostaa esiin ruokaketjun
tyollistavyytta seka ruokaturvaan ja huolto-
varmuuteen liittyvia ndkokulmia, jotka liittyvat
nimenomaan kotimaiseen alkuperaan. Hyvaa
Suomesta -merkin viestinnasséa ja markkinoin-
nissa voidaan nostaa yritysten ja maatilojen
tekemia vastuullisuustekoja, ja tata tyota vah-
vistettiin vuonna 2025.

Vastuullistaruokakasvatusta

Kestavaa kehitysta edistetaan ruokakasvatuk-
sen keinoin. Kestavyyden eri osa-alueita tuo-
daan lasten ja nuorten opetukseen ja opettajia
tuetaan kasvatustyoOssa, jotta tulevaisuudessa
kansalaiset olisivat yha taitavampia ja tietoi-
sempia kuluttajia. Ruokakasvatuskonsepteissa
on sitouduttu Agenda2030-tavoitteisiin ja niitd
ohjaavat perusopetuksen opetussuunnitelman
perusteet.
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